Oral Care x Republiken

Vi gor utmanare till marknadsledare




Agenda

« Om Republiken

» Tandvardsmarknaden
 Bakgrund & behov

e Forslag

» Case

Investering



Alva CA = Enviro norban % Visiba Vieel: N uf StE bilpriser_

Tillvaxtspecialister Aftfarstokus forst Flexibla tillvaxtteam
Vi levererar som bast nar vi kan jobba Vara insatser spelar ingen roll om det Snabba bolag betyder snabba puckar.
direkt mot grundare och marknads- inte bidrar till storre affarsvarde for er. Vi vaxlar in och ut kompetenser i takt
chefer i snabbvéxande bolag. | allt vi gor har vi fokus pa med nya lardom och behov.

vardeskapande.



Ett helt marknadsteam ftill
ditt forfogande

« Marknadsstrategi
« Varumarkestillaxt

« Performance

REPUBLIKENS Republiken levererar ett team av seniora konsulter dar

RESURSER L
allas spetskompetens utnyttjas till max. - Dataanalys

« Copywriting
Vi jobbar flexibelt och kan vaxla kompetens in och ut

ur projektet utefter behov, alltid med en rod trad i - Webb & CRO
karnteamet. . Design
Med var totala kompetens tacker vi in strateqi,

innehallsproduktion och aktivering.




Har ar vi!
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OLOF MATTSON
Strateg & projektledare

* 10 ar inom marknadsforing
och kommunikation pa
byrasidan.

» Tidigare projektledare och
strateg for MyDentist.

* PR och kommunikation for
kedjor som Synoptik och
Smarteyes.

JONATAN SUNDEMO
VD & Digital strateg

e Strategiskt ansvarig for
gymkedjan STC:s
marknadsforing

e 8 ar inom performance &
marknadsstrateqgi

HANNA KOWALSKA ELLEBERG
Varumarkesstrateg

* Bred bakgrund inom marknadsforing,
strategi och kommunikation

* Med i MyDentist-projektet med Olof

e Strategiskt varumarkesbyggande for
bolag som Femcare och Meela

CHRISTOFFER ANGELIN
Senior Digital Specialist

e Over 8 ars erfarenhet inom
performance marketing

e Expert pa tracking, privacy och
datadriven marknadsforing

e Bakgrund fran foretag som Google,
Precis Digital och Dentsu
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Aktivering + varumarkesbyggande

Varumarkesbyggande

Siljaktivering Langsiktig tillvaxt
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L N = Kortsiktiga effekter dominerar forsta sex manaderna.

Forsaljning

Tid
Les Binet and Peter Fields, Media in Focus: Marketing Effectiveness in the Digital Era, IPA &




Tillvaxt pa Kort och lang sikt

Andel av marketing spend

Saljaktivering
Kortsiktig okning

Varumarkesbyggande
Langsiktig tillvaxt

Tid

Saljaktivering

Konverteringsdriven distribution av
annonser i t.ex. Meta, Google, TikTok
eller rabattkampanijer.

Varumarkesbyggande

Potentiella kunder tanker pa Oral
Care i kopsituationer, t.ex. flytt till ny
stad, akuta tandproblem eller en
tandlakare som slutat.




Long-Term
Brand Awareness
Efforts

95% are future buyers
not currently in-market

Total Addressable Market

= —
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| 5% are in-market

Short-Term
Lead Generation
Efforts

Professor John Dawes, Ehrenberg-Bass Institute, Marketing Science in 2021






UTMANING

Oral Care ar pa en resa fran hemtandvard
till ett konsumentfokuserat varumarke
med hoga tillviaxtmal och ambitioner.

Majoriteten av insatserna hittills har varit fokuserade pa performance;

nu kravs ett starkare varumarke for att elda pa tillvaxttakten.



VAD VI VILL GORA

Fortsatta driva effektiv performance,
samtidigt som vi bygger ett varumarke
kopplat till kKopsituationer som starker
tillvaxten pa lang sikt.



Malsattning

Kort sikt
Nya patienter i stolen (SV): 5.000 st under 2025
Nya patienter i stolen (NO): 3.500 st under 2025

Lang sikt
Bygga kannedom for Oral Care och koppla ihop det med kopsituationer, for att
redan finnas i medventandet innan malgruppen borjar leta aktivt. Detta ar en

nyckel framfor allt om vi ser till 2026 & 2027.






1. TANDVARDSBRANSCHEN

Hog konkurrens om patienter - men annu
hogre om tandlakare

Allt fler aktorer slar sig in pa marknaden och konkurrensen om patienterna
ar hog, framforallt i storstaderna. Men den storsta flaskhalsen for tillvaxt

pa manga orter ar bristen pa tandlakare.



2. TANDVARDSBRANSCHEN

Andra forutsiattningar pa norska marknaden

| Norge verkar det finnas en starkare tradition av att anvanda privat tandvard
och subventionerna har i regel varit lagre an i Sverige. Det kan paverka hur
Oppna patienterna ar mot aktorer som Oral Care men ocksa hur vi marknadsfor

priser och erbjudanden jamfort med den svenska marknaden.



3. TANDVARDSBRANSCHEN

Tandvardsreform, digital tandvard och
privata abonnemang

Tandvardsreformen kan dppna upp for konkurrens om en yngre malgrupp.
Privata abonnemangstjanster tror vi kommer att bli en trend hos fler aktorer

framover och digital tandvard kan komma att vaxa likt den gjort i varden overlag.



4. TANDVARDSBRANSCHEN

F'a anledningar att byta tandliakare

De flesta aktorer upplevs ha god kvalitet pa sina tjanster, man gar sallan till
tandlakaren, vet inte skillnad pa dalig/bra tandvard och det finns fa triggers

att byta tandlakare som driver stora volymer av patienter.



5. TANDVARDSBRANSCHEN

Snarlika USP:ar och kommunikation

Korta vantetider, instegserbjudanden, frascha lokaler och bra lagen.
Nastan alla aktorer anvander liknade USP:ar. Nar det kommer till
kommunikation ar det fa som verkligen sticker ut och séarskiljer sig

tydligt i branschen.









Varfor satsa pa branding och positionering?

o Konkurrensutsatt bransch
> Overtyga med USP:ar &r svart
o Retention viktigare — starks av varumarke
> Prisdumping - starkt varumarke paverkas inte lika mycket
e Enar och forstarker all kommunikation
» Attrahera tandlakare
» Stora mojligheter att sticka ut
o Likriktad kommunikation i branschen

> Bliihagkomna nar det val ar dags for kdp



Hur ser det ut dar ute?

gnr-!h

Vihaller dig i
handen nar vi
petardigi

munneén.
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Hitla mottagring  Holie- och yulkvlird  Tondwérd Wérd enline Jobbohosois @ Omonn © TipsARAd ©

.:‘ !-‘?Ilnli*k' Hitta klinlk  Behandlingar

Tandlakare och
tandvard for dig

@ Snabbt och enkelt att boka tid
faren persona

@ Akut hjilp, oftast inom 24 timmar

Boka tid . L ) ndvard

ortjtnae sotter olitid dig som patient | fokus och du valjer 1o vilken av v
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Hos oss far du | Dufarvilia—

u.OCh Vad SéigS det? personligare tandvard vilken tandlikare

S _ manarom dig som = dugdrtil
far dig att kanna patient? B Lar kanna

Vi haller dlg dlg 1'-99 5 bryr sig om dlg 0SS innan vi
A M‘ genom hela livet? CILSIIEIS
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Alltid premium

Fantastisk behandling. Otroligt ndjd. Kande mig trygg, har ratt kl.ll'lSkap
och erfarenhet?

Engagerade experter

forstadd och lugn hela tiden.

Tina

ger forstklassig och
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passar dig.



Oral Care idag

I Det sakra alternativet
Tandlakare och

tandvard for dig ) - Erfarenhet
& Snabbt och enkelt att boka tid | = Kompetens

& Legitimerad och erfaren personal

@ Akut hjalp, oftast inom 24 timmar . @ Trygghet

Boka tid

o Kvalitet




Hos oss far du

Ol'al Cal‘e idag — Utmaningen ” personligare tandvard

! Tandvard som >
I passar ditt schema

 Engagerade experter

Tandlakare och
tandvard for dig

@ Snabbt och enkelt att boka tid alitid har tid for dig
@ Legitimerad och erfaren personal b " och dina behov? y

@ Akut hjalp, oftast inom 24 timmar

Boka tid

Fla Sveriges
' tandlakare &



Oral Care imorgon?

POSITIONERING

Tandvardsgurun med glimten i 6gat

Oral Care fortsatter sta for trygghet, kompetens och erfarenhet.
Och vi delar gdrna med oss av var kunskap — pa ett satt anpassat for dagens
hdga krav pa underhallning och transparens. Med humor och precis lagom

mangd kaxighet sadger vi det ddr som ingen annan riktigt vagar prata om.



Istallet for att...

« Prata om hur mysigt det ar att ga till tandlakaren
 Fortsatta forknippa tandvard med nagot laskigt
» Dela kunskap ingen ar speciellt intresserad av

e Rada upp fordelar som inte sticker ut



..gor vi nagot nytt!

» Positionerar oss som den som sager som det ar

e Anvander humor for att avdramatisera

« Bygger fortroende och var roll som expert genom att svara pa fragor
relaterade till tander och munhalsa som folk faktiskt undrar over (och
kopplar svaret till vard och rad)

e Empowerar patienterna att ta ansvar for sin munhalsa



Later det lite som Aqua Dental?

« Aqua Dental har tagit tydlig position som mer utatriktad, lekfull och
dynamisk an konkurrenterna

e Men medan Aqua Dental (och alla andra) pratar om hur trevligt det ar att
ga till tandlakaren hos just dem tar vi en annan ingangsvinkel

e “Show don’t tell” —istallet for att saga att vi ar trevliga, trygga och
kompetenta visar vi att vi ar det. Istallet for att sdga att vi gor tandvard

med ett leende pa lapparna gér vi det



Exempel: Overgrlpande Modernt och lekfullt uttryck for att

Typsnitt och bildsprak med retro
tilltala lite yngre malgrupp

-1, kdnsla for att kontrastera

@1 Tandwlrd Hemtandvird Allt du inte visste cm tGnder Om ocas

Ga all in pa det _/>
grona—det

sticker ut!

Du behover 1inte | . Tl
== . I:l.
Ve GILLA att ga
Vivisar attvi 7 - o
forstar kanslan till tandldakaren
man har for Men du beh ta hand om dina ténd 3
. . #n du behéver ta hand om dina tander. <3 b T - . 3
tandlakaren... / : e oL i . ...och forklarar
‘.;f"‘ =N regeibuncen checkup | kom oination med rad och tips " e TP, o . B -
/ frén vira erfarno tandlékare framtidsstikrar din mun. S& mer om vad
f du slipper sitta | tandldkarstolen mer an nédvéndigt. det betyder
., ochvad man
. Hitta din klinik :
...men foljer

vinner pa det
som patient

upp med hard
sanning mjukt
paketerad...
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Exempel: Annonser — Brand

Lyft pain points
och fordelar,
men knyt till
brand och
positionering

G& inte till
tandldkaren for ofta

Véra ertarna tandlékare hjalper dig ta hand
om dina tander sé du slipper komma hit
oftare &n du behover.
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Du behover inte

GILLA att g& till
tandldkaren.

Vi hjalper dig ta hand om dina ténder
s& du slipper sitta i tandlékarstolen
mer &n nédvandigt.

Privat tandvard
behover inte

vara dyrare

Vi hjalper dig ta hand om dina ténder
s& du slipper sitta i tandlékarstolen
mer &n nddvandigt.

«

Tandvark? Harda ut
- det gar over.

Eller besok oss istallet. Vi har akuttider
ndr du behéver det.

Besodok din tandlakare
sad s@llan du kan

Men inte mer séllan én s&. Fér att hélla dina
tander friska hela livet rekommenderar vi att
du beséker oss tvd génger om éret.

(0

Rubriker som
hookar - folj upp
med ovantad twist

och expertis

Knyt Oral Care till
situationer dar man
ar pa jakt efter
tandlakare

Flyttat? Pendla till
din gamla tandlakare.

Eller byt till oss istéllet. Med 29 kliniker frén
Umed till Malmé behéver du inte byta igen.

@



Exempel: Annonser — Brand lokalt

()

Ah vad det &r skont

e

nar mitt Stockholm ﬁf ' '
dr Oral Care-groént i Skapa nyfikenhet i
Grattis Karlstad! \ il e s
Din nya tandlékare fwﬂl utveckla i annonstext
\

ar dntligen har.
Vi ser fram emot att tratfa dig. >
Sé sallan som méjligt.

| Vi finng
((. Y 1 Brommq

Vi tar hand om
dina gaddar. Och
haller dig i handen
om du ar skakis.

Lek med dialekter,
lattexter och annan
igenkanning for att

bygga lokal 77 T\
kannedom x@

Fér mycket sockrig
taata? Vi finns har
om du behdver ta dan

den dar tanden.

~ -




Exempel: Annonser — Konvertering

Fanga malgruppen i
situationer nar de ar
redo for kop

Flyttat pda dig?
Passa pd att flytta
din tandldkare ocksa.

Byt till en tandlékare som vill att du ska
komma pé& besdk sa sallan som majligt.

Hitta din klinik

Inkorporera
Funderar du pa . huvudbudskap i
tandstdllning? - - h ____ konverterande
F& radgivning £ A : : annonser

@

F&a 300 kronor rabatt

pd basundersdkning A 4

Vi hjglper dig ta hand om dina ténder sé
du slipper sitta i tandlakarstolen i onédan.

Boka tid

Ett tag sen du var

hos tandldakaren?

Hé&ll dina ténder friska med
en basundersskning for H45 845:-.

Boka tid




. .. . Hall Oral Care top of
Exempel: Organiskt / annonser for kunskapsartiklar /"  mindinom tandvard

d _—~" ochallt tandrelaterat

« ,&g

Q1m4

AR eltandborste Hur funkar grillz? Flourskolj - vad Vad hander EGENTLIGEN

verkligen s& mycket R T om du inte anvdnder
= - . or det egentligen?
pattre? : it tandtrad?

Bygg fortroende for
Oral Care som expert

Aktuell/relevant
fraga som ingang -
utnyttja sedan

i E uppmarksamheten
och “den som sager .
v till att prata om
som det ar ) Finns det risk fér tand- 0 o
Frats en tand lossning ndr du &r 307 Varfér rekommenderar ) vard och rad
sonder i ett glas alla tandlakare kopplat till &mnet

cola over natten? Sensodyne?
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Tillbaka till konkurrenterna...

g QRIS

Vi haller dig i

handen nar vi |
petar dig i
munnen. "

Du behover inte
GILLA att ga
oesmile  jmauini  senancinger till tandldakaren

ochajukvird  Tondwird  Vhrdonline  Jobbohotoss @ Omom @ TipeARSd @

Men du behtver ta hand om dina ténder. <3
En regelbunden checkup | kombination med r&d och tips
.TDn'ITIIi‘_..!_-l'Jer]r dll"l ., :"'5
stolen mer &n nédvandigt.

Hitta din klinik

1 patient | folus och du viljer gjike vilken av v
) sko b till Proktiker yints mottogningar fnm |
» alimantandwind, implantot och krurg: Ul
mdnga spechallstes. Hos ou kan du vala ott b
i nér 8u har behov. Du affar olitid somma




..men om vi inte kan uppdatera hela vart brand?

@
Fa 300:-rabatt pa
basundersokning

Vihjalper dig ta hand om dina tander
sa du slipper sitta i tandlakarstolen

Dubehover inte GILLA nderar dl.\pﬁ mer &n nédvandigt.
att ga till tandlakaren tandstillning®

Boka tid

Vi hjalper dig ta hand om dina tédnder sa du
slipper sitta i tandlakarstolen mer an nodvandigt.

Fa radgivning

( . ORALCAR
ORAL CARE

Vitar hand om
dina gaddar. Och haller dig
i handen om du ar skakis.

. y o " Tﬂlld dl'K!
i i Vad hander EGENTLIGEN Harda ut - det easi
om duinte anvander Eller besdk 0ss istallet. VA aku Hidler

(4]
tandtrad? nar du behéver det.







Aktivering och budgetfordelning

Budget 2025 Budget 2025

e Total budget: SEK 4M
o Reserverat for varumarkesundersokning: SEK 150-200K

o Reserverat for framtagning av foto/film: SEK 200K
o Mediabudget: SEK 3.6M

e Fordelning per land
o Sverige: SEK 2M (~55%) - mal 5,000 nya patienter
o Norge: SEK 1.6M (x45%) - mal 3,500 nya patienter




Aktivering och budgetfordelning
Budget 2025

Sverige
Performance Marketing (60%): SEK 1.2M

Sverige

e Google Ads: SEK 720K
o Sokordskampanjer for:
= Direkta varumarkessokningar
= Flytt/relocation
= Byte av tandlakare
= Akut tandvard
e Meta Ads: SEK 480K
o Fokus pa consideration-drivande kampanjer
= Testimonials
« Utbildande innehall

= Konverterande innehall



Aktivering och budgetfordelning
Budget 2025

Sverige
Varumarkesbyggande (40%): SEK 800K

Sverige

 Meta Ads: SEK 500K
o Varumarkesbyggande innehall
 Programmatic Display: SEK 300K
o Varumarkesbyggande innehall

o Premiumplaceringar



Aktivering och budgetfordelning
Budget 2025

Sverige Norge
e Performance Marketing (70%): SEK 1.1M

e Hogre andel performance-budget i Norge pa grund av:
o Behov av snabb marknadspenetration
e Google Ads: SEK 700K
o Samma grundstrategi som Sverige
o Okat fokus p& generiska soktermer fér marknadspenetration
= Bygga marknadsposition genom bred narvaro
e Meta Ads: SEK 400K
o Samma grundstrategi som Sverige
o Okat fokus pé direktkonverteringar for att bygga upp momentum

pa marknaden

|\



Aktivering och budgetfordelning
Budget 2025

Sverige Norge
Norge Varumarkesbyggande (30%): SEK 500K

e Fokuserad varumarkesstrategi for 2025:
o Koncentrerad satsning pa Meta Ads ar 1
o Bygga erfarenhet och insikter for framtida expansion
e Strategisk plan:
o Fokusera pa effektiv marknadsetablering 2025
o Utvardera resultat och lardomar fran Sverige och Norge
o Planera for utokad varumarkessatsning 2026 baserat pa

uppnadda resultat



Aktivering och budgetfordelning
Budget 2025
Sverige
Norge

Matramverk

Niva 1: Taktisk uppfoljning
« Daglig/veckovis optimering A
« Kampanjspecifik uppfoljning

e Direkt beslutsunderlag

Niva 2: Strategisk utvardering

» Overgripande affarspaverkan
e Langsiktig varumarkesutveckling
« ROI pa totala investeringen

o Strategiskt beslutsunderlag

Matramverk

Prestationsmatningar Varumarkesmatningar
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e Primara KPler:  Baseline for varumarkeskannedom

o Patientforvarv o Top-of-mind kannedom
 Sekundara KPler: o Spontan kannedom
o Kostnad per forvarv per kanal o Hjalpt kannedom
o Patientdemografidata « Engagemang i sociala medier

o ROI per kanal  Tillvaxti varumarkessokningar
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Aktivering och budgetfordelning

e Sammanfattning

Sverige
e Nyckelkomponenter 2025
Matramverk

e Total budget SEK 4M strategiskt fordelad mellan langsiktigt

Sammanfattning
varumarkesbyggande och kortsiktig tillvaxt.
e Tydligt patientmal: 5,000 nya i Sverige, 3,500 nya i Norge
e Fokuserad ansats for att etablera och validera

kommunikationsstrategin i utvalda kanaler

Kanalstrategi 2025-2026

2025: Fokuserad etablering 2026: Expansion
» Meta Ads & Google Ads i bada lander * Expansion till fler kanaler
» Programmatisk display i Sverige « Skalning baserad pa 2025 insikter

» Fokus pa etablerad kommunikation l







Case: Mydentist

PERFORMANCE & VARUMARKE

UTMANING  BehoOvde arbeta mer strukturerat med
patientanskaffning samt bygga varumarke. Initialt
var uppdraget att sdnka CAC till nskade nivaer
och dérefter boérja bygga kdnnedom pa utvalda
orter.

Gdller :
¥a patiente
Vérde 1195.. e

LOSNING  Genom att forbattra annonsinnehall,
annonsstruktur och kommunikation 1 kombination
med engagerade kliniker nadde vi malen.

RESULTAT Nadde CAC-mal inom 3 manader



Case: Femcare

PERFORMANCE & VARUMARKE

Inte dlg S alv en

UTMANING  Skala digitala vardbesok och samtidigt bygga en
stark position pa marknaden.
femcare

BRANCHEN  Kvinnors vardbehov mots inte av dagens
fragmenterade vardlandskap, bade kunskap och
tillganglig vard ar bristfallig. Oregelbunden

STRATEGISK  Kombinera datadriven tillvaxt med langsiktig mens?

APPROACH . .
. R - Férandringar i eykeln och rikligare
varuma rkespOSItlonerlng ’ blodningar kan vara tecken pa att

du ar i forklimakteriet.

FA RADGIVNING

femcare JU |mmst.




Marknadsinsikter &
positionering

Marknadslucka

|dentifierade genomgaende lag
kunskap och otillracklig offentlig vard
inom kvinnohalsa, med sarskilt stort
gap inom klimakterieomradet.

Varumarkesposition:

Etablering som den naturliga vardgivaren genom
hela kvinnans liv, men med ratt
specialistkompetens for olika besvar, under ett
tak.

Varumarkesposition:

Etablering som den naturliga
vardgivaren genom hela kvinnans liv,
med specialistkompetens under ett
tak.

Kommunikationsfokus:
Kunskapsledarskap i kombination
med tillgadnglig vard for att
differentiera fran konkurrenter

Strategisk approach

Digital tillvaxt &
varumarkesbyggnad

Performance-fundament:
Malgruppssegmenterad Meta-
annonsering och intent-baserad
sokordsannonsering som bas for
patient-inflode.

Integrerad kommunikation:
Samordnad narvaro i digitala och
traditionella kanaler med enhetlig, men
malgruppsanpassad, tonalitet.

Optimeringsmotor:

Datadriven optimering genom A/B-tester
och flexibel budgetallokering for
standigt forbattrade resultat.

Innehallsstrategi:

Expertskrivna artiklar och kunskapsbank
som starker bade SEO och
varumarkesposition




Strategisk approach

Marknadslucka Varumarkesposition: Innehallsstrategi: Performance-fundament:
Identifierade genomgaende lag Etablering som den naturliga Kunskapsledarskap genom Malgruppssegmenterad
kunskap och otillracklig vardgivaren genom hela kvinnans expertskrivna artiklar och Meta-annonsering och intent-
offentlig vard inom kvinnohélsa, liv, men med ratt kunskapsbank som starker bade baserad s6kordsannonsering
med sarskilt stort gap inom specialistkompetens for olika SEO och varumarkesposition - som bas for patient-inflode.
klimakterieomradet. besvar, under ett tak. kombinerat snabbkonverterande

annonsering for tillganglig vard.




Exempel pa innehall

Varumarkeskannedom och consideration

/\ F I-l ét Langsammast i

stan pa att skriva
Du som &r kvinna ut preventivmedel o0 O
fortjanar battre vard. r
femcare femcare 0 a -
Sjukvéarden h&e gjort nog for kvinnors halsa. Femcare &r vardgivaren som tar kvinnors halsa
Nu &ndrar vi pa det. och upplevelser pa allvar. Hos oss blir du hord.
- : - 4 Du kan besoOka oss digitalt eller pa nagon av vara
Det ar dags att sluta DagateliSSIEEINNOTERREVAL. ' .., |jiniker for att 14 kompetent ocherfaren
Att utbilda sjukvardspersonal och |ata dem ta ett B i anosssad §8r dic och din KB
Utl]]"lttllin VISSTE DU ATT storre ansvar for kvinnors hélsa. Att stétta kvinnor g R g PP
LY g! A 3 k ; o i att soka hjalp och utnyttja varden de har ratt till. Du som ar kvinna fortjanar att fa tillgang till battre
sl AY aV \! lnnOI Det ar dags for forandrin vard - genom hela livet.
cller bara ﬂ : g 1

“‘nagon form av
behandling

femcare femcare J

LAR DIG OM SYMPTOMEN




Exempel pa innehall

Konvertering

Vill du triffa
gynekolog?

Vi arbetar pa uppdrag av regionen.
Ett besdk hos oss kostar 300 kr och
hogkostnadsskydd géller.

BOKA DIGITALT BESOK

l B 4 a
e k] - A"

=

1S dra"-"_/q .

FA HJALP IDAG

fortjanar bra vard
~  behova betala

FA HJALP IDAG ;
FA HJALP IDAG

femcare g femcare




Resultat

400% J100%

Okning i For narvarande
varumarkessokningar fullbelagda

« Projektet ar i full gang och vi ser redan en
tydlig respons pa vara varumarkesbyggande
insatser.

« Med malsattningen att férdubbla antalet | |
manatliga varumarkessokningar innan arets o evcrer i S SRR Yos o R , ]

et Dhi W Besokn 056 tegia
et G dags att shila b ollifera kvinnons besvile ik Ml ol 1 kompeteis evchh debaeen

slut, har vi redan uppnatt en 400% 6kning. et tbica sjukvbrdspersonal ochihsem s ai

wWvinnot yssnd 1o g oEh din kropg.
starre ansvar for KyINNors Mmmﬁh

idggivning &t
.j l.,»,thmw

Tiptydmar 51l LER L

o = | D 8oy Bl uinnn )
ot sOKn h:u::ful'::"ﬁ'm virden de 'ﬂf'." ‘%::‘ gonom hili et Manga kvinner i 49
- " e el ar da0s . A e 5 : -ama'm.
» Det starka intresset for Femcare har aven - ol [ YPOm inte tag pg i UPPIOVer att ggra
| o Z fta ir de férk Var nir de kon taktar v4 .
rden,

f!ﬂ'ﬁﬂ'ﬂ f&rie' 50

resulterat i full belaggning av tillgangliga
vardtider.

.
ligger bakom besvirg
n.






Vad vi vill gora

Uppdatering av positionering Annonsdesign & budskapsutveckling
Annonsering * Optimering & A/B-testing
NAets e Resultatuppfoljning
> Konvertering Varumarkesmatning

o Brand (lokalt)
 Google
o Konvertering

 Programmatic display

o Brand (lokalt)

Optimering av landningssidor och bokningsfloden




Vad ni kan forvanta er fran oss

e LOpande avstamningar varje/varannan vecka
> Malrapportering
o Diskutera aktuella utmaningar
o Dela lardomar

Vi driver utvecklingen proaktivt

Vi prioriterar det med storst varde forst

o Vitar ansvar for resultat och for effekten av vara insatser




Forvantningar pa Oral Care

o Ett attraktivt erbjudande for malgruppen
 Tillgangliga for avstamningar och mellan avstamningar
 Bidra med insikter om malgrupp och messaging riktat mot malgruppen

o Aterkoppling i den man det behodvs av kvalitet pa besok fran digitala

kanaler




Faktorer for ett lyckat samarbete

« HOg niva av transparens

« HOgt omsesidigt fortroende

« Enighet i malbild och vagen dit

o Stor flexibilitet for att kunna andra strategi nar vi marker att nagot inte fungerar

« Balans mellan lang och kort sikt - Om vi enbart satsar kortsiktigt kommer vi snabbt

na en plata i performance marketing. Det kommer hdmma tillvéxten pa 2-3 ars sikt.




